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ESTUDOS TECNICOS PRELIMINARES

1. Necessidade da Contratagao:

1.1. A Divisdo de Assessoria de Comunicagao Social do Tribunal Regional do Trabalho da 162 Regido
(TRT-16) realiza diversas agGes com o propdsito de informar a sociedade sobre direitos e deveres
trabalhistas, logo, a referida unidade necessita da contratagdo de empresa para a prestacgdo, eventual e
futura, de servigos de comunicagdo, uma vez que é de notério interesse publico para atingir a sociedade
como um todo.

1.2. Ha previsdo de contratagdo de empresa de comunicagdo no Plano Anual de Contratagdes (PAC)
2023/2024.

2. Levantamento de Mercado

2.1. Identificacdao das Solugdes de mercado

2.1.1 Midias Digitais: Facebook, Twitter, Instagram, Youtube e Whatsapp. Ferramentas ja
utilizadas por este TRT-16 para divulgacdo interna e externa, sem custos.

2.1.2 Divulgacdo em midias de Televisdo: Para uma campanha efetiva na televisdo, deve-se
avaliar a emissora mais assistida pelo publico, o hordrio com maior audiéncia e o formato e
linguagem do conteuddo. Uma Unica inser¢do ndo tem absor¢do. Ha a necessidade de repeticao
e mesmo de continuidade para provocar recall e assimilagdo da mensagem. Precisa-se passar
o recado inteiro, em um curto tempo. Dessa forma, a objetividade é fundamental, o que é
corretamente alcancado por meio de contratacdo de profissionais de publicidade e
propaganda.

2.1.3 Divulgacdo em Radio: O ideal para esse tipo de publicidade é investir na Radio AM
para atrair a atencdo do publico-alvo que se atualiza por este veiculo. Necessita-se entdo de
varias inser¢des em repeticdo, ou em continuidade, para garantir o recall da mensagem.
Necessita, ainda, de atencdo a forma, estilo e processo criativo, pois pode pecar por ser
considerada intrusiva, spam, chata, inoportuna, insistente, ou outro. Além disso, é preciso a
contratacdo de uma agéncia de publicidade e propaganda para fazer o lJingle (comercial
cantado, com musica prépria da marca ou do produto), Spot (locugdo, com trilha e sonoplastia
ao fundo), ou Merchandising (participagdo junto com o locutor do programa).

2.1.4 Publicacio em jornal digital: E necessario ter um smartfone e estar conectado a
internet para conseguir ler a divulgagdo, o que dificulta a acessibilidade daqueles que ndo
possuem tais recursos. O excesso de atualizagdo das informagGes muitas vezes pode denegri-
las, levando o fator confianga entrar em descrédito, nao identificando a veracidade da noticia.

2.1.5 OQutdoors, Backbus, Banners e Adesivos: O outdoor é uma midia de grande impacto,
pois consegue alcangar muitas pessoas ao mesmo tempo. Por ter o poder de atingir variados
habitantes de uma cidade, de diferentes classes sociais e faixas etarias, ele é considerado uma
expressiva midia de massa. A adesivacdo de Onibus oferece uma ampla visibilidade para a
mensagem divulgada, com alcance de diferentes dreas e publicos, o que aumenta a chance de
a mensagem chegar a um grande numero de pessoas, informando-as, assim, sobre as causas
relacionadas a divulgagdo. Ao usar os 6nibus como meio de propagar a informagao, é possivel
atingir diretamente as camadas sociais mais necessitadas, uma vez que grande parte da
populacdo depende do transporte publico para se locomover diariamente. O banner faz com
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que o publico o veja assim que ele aparece em seu campo de visdo, além disso, resiste bem ao
contato com a luz solar, podendo ser usado por muito tempo. Ao colocar uma mensagem
atrativa e uma imagem impactante em um banner para promover uma divulgagao, fica facil
conquistar a atengdo do publico.

2.2. Solucao Escolhida

2.2.1.Diante do exposto, conclui-se que a solugdo mais viavel é a solugdo inserta no item 2.1.5 -
contratacdo de uma empresa para prestagdo de servigos de confecgdo de outdoor, backbus, banners e
adesivos institucionais, considerando que a demanda é flutuante, de acordo com a realizagdo dos
eventos institucionais ao longo da vigéncia do contrato e considerando, também, que esta é a solugdo
que melhor atende os interesses e necessidades da Administragdo, no que se refere a relagdo custo-
beneficio, uma vez que, as solugdes anteriores demandam maior custo agregado pois necessitam de
contratagOes paralelas atreladas a contratagdo principal.

3. Descri¢cdao dos Requisitos da Contratagdo

3.1. Exigir-se-a padroes de qualidade dos itens que compdem a demanda através de pesquisas de
pregos no mercado local.

3.1.1. Todos os materiais devem atender as normas técnicas brasileiras, elaboradas pela
Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), nos termos das Leis n2 4.150/62 e
12.349/10, bem como outras normas similares, tudo com o objetivo de aferir e garantir a
aplicacdo dos requisitos minimos de qualidade, utilidade, resisténcia e seguranca dos
materiais utilizados, na forma da Resolugdo CSJT n2 310, de 24 de setembro de 2021.

3.2. Critérios e praticas de sustentabilidade:

3.2.1. O(s) servigo(s) devera(do) respeitar as normas e os principios ambientais, minimizando
ou mitigando os efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais
ecologicamente corretos, atendendo a critérios de sustentabilidade, tais como:

3.2.1.1. No caso de produtos que possuam pldstico em sua composi¢do, recomenda-se que
seja dada preferéncia aqueles confeccionados em pldstico biodegradavel, reciclado
e/ou recicldvel, em conformidade com a Politica Nacional de Residuos Sélidos28 e
com as normas ABNT NBR n? 15.448-1 e 15.448-2, de 2008, levando-se em
consideragao a politica de gestdo de residuos implementada no 6rgdo;

3.2.1.2. Os produtos devem possuir a simbologia técnica brasileira de identificagdo de
materiais, conforme a ABNT NBR 16182:2013, a fim de facilitar a identificacdo e a
separagao dos residuos, fortalecendo a cadeia de reciclagem.

4. Estimativa de Valor

4.1. O valor estimado da contratacdo é de RS$157.603,37, tomando como base a média da
somatoria das trés propostas das empresas FOX, NUNES, IMPRESSIONE, e do atual contrato (PA
6111/2021), além da observacdo das reais necessidades da contratacdo, a fim de evitar o
superdimensionamento do quantitativo.

EMPRESA EMPRESA EMPRESA = CONTRATO MEDIA

QUANTIDADE FOX NUNES  IMPRESSION  ATUAL
(R$ TOTAL) = (RS TOTAL) E (R$ TOTAL)
(RS TOTAL)
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OUTDOOR 10 UNIDADES RS$6.500,00 |RS6.592,00 R$8.000,00 RS$3.900,00 R$6.248,00

INTERNO

OUTDOOR 70 UNIDADES R$89.600,00 |R$87.780,00 R$124.600,0 RS$44.730,00 R$86.677,50

EXTERNO 0

BACKBUS 50 UNIDADES |R$56.500,00 R$55.000,00 R$40.000,00 R$46.000,00 RS$49.375,00

BANNER 50 (m?) R$10.750,00 R$9.386,00 RS$4.500,00 RS$3.000,00 |R$6.909,12

ADESIVOS 50 (m?) R$12.375,00 R$12.375,00 RS$5.000,00 R$3.700,00 |R$8.393,75
TOTAL R$157.603,37

4.2 A solugdo inserta no item 2.1.5 é vidvel a contratagdo e a pesquisa de prego serd refinada no

Termo de Referéncia (TR).

5. Estimativa das Quantidades e Valores Anuais

5.1. O método utilizado para a estimativa das quantidades e valores foi a consulta ao contrato

anterior, PA-6111/2021, reajustado pelo indice de Preco Amplo ao Consumidor (IPCA).

Outdoor Backbus Banners Adesivos TOTAL +

IPCA

INT |EXT| INT EXT QT | VL(RY) QT | VL(R$) | QT |VL(RS) VL(RS)
(un) (m?) (m?)

QT QT | VL(RS) | VL(RS)

2022 | 10 | 80 | 3.900,00 | 51.120,00 40 36.800,00 3,30 198,00| 9,70 | 717,80 96.672,15

5.2 Levando em consideragdo a pandemia (COVID19), os anos 2020 e 2021 foram excluidos do
calculo, uma vez que, ndo sdo dados representativos do comportamento do mercado de publicidade em
condigGes normais, podendo influir, assim, no resultado final.
Se os dados de 2020 e 2021 fossem utilizados no estudo técnico preliminar, as conclusGes obtidas
poderiam ser equivocadas e levariam a um planejamento inadequado das campanhas publicitarias.

5.3 As inUmeras pesquisas realizadas consultando o Painel de Precos — Compras Governamentais,
assim como por contratagdes similares em outros drgdos publicos restaram infrutiferas, pois ndo
apresentaram compatibilidade necessdria com as especificagdes dos objetos. Sendo assim, procedemos
a pesquisa de precos através de propostas colhidas no mercado local, para embasar, de forma precisa, o
valor estimado a ser licitado.

5.4 As pesquisas de precos realizadas no mercado local apresentam valores estimados acima dos
valores do contrato atual corrigido pelo IPCA, porque as empresas levaram em consideragdo o aumento
do preco real da matéria-prima, ndo conseguindo tomar como base os indices de reajustes do Governo.

5.5 Além disso, os valores elevados das propostas dos outdoors que compdem a pesquisa de
precos acima, se justifica pela necessidade das empresas terceirizarem os servigos de outra firma para a

adesivacao das referidas placas.

6. Justificativa para o parcelamento ou ndo da solucdo
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6.1. A Equipe de Planejamento da Contratagdo avalia que, apesar de o objeto licitado ser divisivel, o
parcelamento dos itens ndo seria a alternativa mais adequada para a solugao em tela, em fung¢do de ser
tecnicamente invidvel. Trata-se de aquisicdo de servico cujo parcelamento ndo é vantajoso para a
Administracdo na medida que tende a aumentar o custo final dos produtos e ensejaria maior gestdo por
parte do Tribunal na execugdo do objeto a ser contratado.

6.2. O parcelamento do objeto contratado podera resultar em viérios contratos e/ou ocasionar
desinteresse por algum item licitado (item deserto), resultando em problemas operacionais de gestdo,
pagamento, fiscalizacdo e atendimento, apenas parcial, da solugdo como um todo, podendo ser
necessaria a complementacdo da mesma, por meio de novo processo licitatério, ocasionando a
suspensdo de fornecimento do item.

6.3. Vale ressaltar, ainda, que a arte grafica elaborada é a mesma para todos os itens, visando
reduzir os custos de criacdo e producdo, além de manter a qualidade. E importante ressaltar que, devido
a sublimagdo em maquinas de prestadores distintos, pode haver variagGes tonais nas impressées. Assim,
a consolidagdo em lote Unico se faz necessdria para assegurar a uniformidade e evitar distor¢oes
decorrentes de diferentes fornecedores.

7. Contratagdes correlatas e/ou interdependentes

7.1. No caso em tela, inexiste contratacdo correlata e/ou interdependente, pois a demanda ¢é
exclusiva da Divisdo de Assessoria de Comunicagdo Social, que concentra o atendimento, entdo, os
servicos em comento serdo contratados de forma independente.

8. Alinhamento entre a contratagdo e o planejamento

8.1. A solucdo escolhida amolda-se ao OBJETIVO ESTRATEGICO N2 1, do Plano Estratégico 2021-
2026, qual seja: “Fortalecer a comunicagao e as parcerias institucionais”, aperfeicoando os processos de
comunicagdao com foco na divulgagdo e disseminagcdo das competéncias institucionais, estratégias e
politicas publicas implementadas, e resultados operativos da jurisdigao trabalhista para todos os atores
do sistema de justica e sociedade, para fortalecer a transparéncia e a imagem da Justica do Trabalho.
Além disso, esta incluso no PCA (Plano de Contratacdes Anual) 2023/2024.

8.2. Havendo o alinhamento entre a presente contratacdo e o objetivo acima mencionado, os
respectivos gastos devem estar efetivamente ligados as finalidades desta instituicdo quanto ao que diz
respeito as suas atividades realizadas.

9. Resultados pretendidos
9.1. Dar visibilidade aos jurisdicionados das a¢des trabalhistas.
10. Providéncias a serem adotadas

10.1. N&o se vislumbra necessidade de tomada de providéncias de adequagdes para a solucdo ser
contratada e o servigo prestado.

11. Possiveis impactos ambientais

11.1. Ndo se vislumbra nenhum impacto ambiental proporcionado pela execu¢do do servico de
confeccdo de outdoors, backbus, banners e adesivos, tendo em vista que os mesmos serao
confeccionados nas dependéncias da empresa a ser contratada, sem acumulo de residuos no ambiente
onde se prestard o servigo.

12. Declaragdo de viabilidade

12.1. O presente estudo estd em compatibilidade com os requisitos normativos e administrativos
necessarios ao cumprimento do objeto e atende adequadamente as demandas de negdcio formuladas,
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sendo os beneficios pretendidos adequados, os custos previstos compativeis, a economicidade e os
riscos envolvidos s3o administraveis. Por todo o exposto, ENTENDEMOS SER VIAVEL A CONTRATAGAO.

Sdo Luis, 09 de junho de 2023

EQUIPE DE PLANEJAMENTO
(Portaria DG n2 127, de 8 de maio de 2023)

LUANE FERNANDA REGERT DE FREITAS
Coordenadora

REGINA IRENE AROSO MENDES GONZALEZ
Integrante Técnica

GIOVANNI GALEOTE
Integrante Administrativo



