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TRT- 163 REGIAQ

Setor de Comunicagao Social

ESTUDOS TECNICOS PRELIMINARES

PARA CONTRATACAO DE OUTDOORS, BACKBUS, BANNERS e ADESIVOS PARA 2022
(de acordo com a Instru¢ido Normativa SEGES/NE n2 40, de 22/5/2020)

1. Informagdes Basicas:

Numero do processo: 6111/2021

2. Descricao da Necessidade:

2.1. Conforme entendimento do Poder Judiciario, a drea da Comunicacdo é estratégica, no sentido
de contribuir para a efetivacdo dos direitos sociais, sendo responsavel por levar ao conhecimento da
sociedade informagdes sobre o desenvolvimento da cidadania e inclusdo social.

2.2. O Setor de Comunicagdo Social do Tribunal Regional do Trabalho da 162 Regidgo (TRT-MA)
realiza diversas agdes com o propdsito de informar a sociedade sobre direitos e deveres trabalhistas,
logo a necessidade da contratacdo de empresa para a prestacdo, eventual e futura, de servigos de
criacdo, impressao e colagem de outdoors e backbus, e confeccao de banners e adesivos institucionais
da Justica do Trabalho no Maranhdo se torna imprescindivel para levar ao conhecimento da sociedade
as ac¢Oes do Tribunal Regional do Trabalho da 162 Regido.

3. Unidade Requisitante: Setor de Comunicagao Social
4. Descri¢cdao dos Requisitos da Contratagdo
4.1. A presente contratacdo publica enquadra-se na classificacdo de servico comum, uma vez que os

padrdes de desempenho e qualidade desses servicos podem ser objetivamente definidos, em edital, por
meio de especificacdes usuais/habituais de mercado, na qual os prestadores destes servicos estdo
acostumados a tratar, ndo sendo, portanto, algo incomum, suas caracteristicas mercadoldgicas sdo
conhecidas por todos, nos termos do art. 12 paragrafo Unico, da Lei n2 10.520, de 2002, do Decreto n?
3.555, de 2000, e do Decreto n? 10.024/2019.

4.2. No presente caso, a Administracdo devera realizar licitagdo na modalidade Pregdo Eletr6nico e
estabelecer os servigos contratados por meio de Sistema de Registro de Precos (SRP), a teor do art. 32|
e IV, do Decreto n? 7.892/2013, uma vez que n3o ha como definir previamente o quantitativo exato
necessdrio para atendimento em cada servico; a aquisicdo sera realizada de forma fracionada, de acordo
com a conveniéncia administrativa, agregado ao fato da auséncia de condigGes fisicas de estocagem de
grande quantidade de material na Coordenadoria de Material e Logistica/ Setor de Almoxarifado. Veja-
se:

"Art. 32 O Sistema de Registro de Pregos poderd ser adotado nas seguintes
hipdteses:

| - quando, pelas caracteristicas do bem ou servigo, houver necessidade de
contratagdes frequentes;

IV - quando, pela natureza do objeto, ndo for possivel definir previamente o
quantitativo a ser demandado pela Administra¢éo."



4.3, Exigir-se-a padrGes de qualidade dos itens que compdem a demanda através de pesquisas de
precos no mercado local.

4.3.1. Todos os materiais devem atender as normas técnicas brasileiras, elaboradas pela
Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), nos termos das Leis n2 4.150/62 e
12.349/10, bem como outras normas similares, tudo com o objetivo de aferir e garantir a
aplicacdo dos requisitos minimos de qualidade, utilidade, resisténcia e seguranca dos
materiais utilizados, na forma da Resolug¢do CSJT n? 103/2012.

4.4, Critérios e praticas de sustentabilidade:

4.4.1. O(s) servigo(s) devera(dao) respeitar as normas e os principios ambientais, minimizando
ou mitigando os efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais
ecologicamente corretos, atendendo a critérios de sustentabilidade, tais como:

4.4.1.1. No caso de produtos que possuam plastico em sua composicdo, recomenda-se que
seja dada preferéncia aqueles confeccionados em plastico biodegradavel, reciclado
e/ou recicldvel, em conformidade com a Politica Nacional de Residuos Sélidos28 e
com as normas ABNT NBR n? 15.448-1 e 15.448-2, de 2008, levando-se em
consideragdo a politica de gestdo de residuos implementada no 6rgao;

4.4.1.2. Os produtos devem possuir a simbologia técnica brasileira de identificacdo de
materiais, conforme a ABNT NBR 16182:2013, a fim de facilitar a identificagdo e a
separacao dos residuos, fortalecendo a cadeia de reciclagem.

5. Levantamento de Mercado

5.1. Identificacdo das solucoes de mercado que atendem aos requisitos especificados

5.1.1. Ao realizar a pesquisa de mercado foram encontradas duas possiveis solugdes que
atendessem a prestagdo de servicos de confec¢do de outdoor, backbus, banners e
adesivos institucionais para este Regional:

5.1.1.1. Nome da Solugdo 1: Contratagdo por demanda

5.1.1.1.1. Esta solugcdo se torna onerosa para Administracdo, bem como passivel de
inviabilizar o atendimento da demanda em tempo habil. As contratacdes
variadas ndo tém o mesmo padrdao de qualidade e de preco, fazendo com
que a cada contratagdo haja uma variagdo imprevisivel de pregos,
comprometendo o planejamento institucional.

5.1.1.2. Nome da Solugdo 2: Contratacdo plena de pessoa juridica — por Licitagdo com
Registro de Preco em Ata:

5.1.1.2.1. Esta solugdo agrega manutencdo da qualidade e um precgo estabelecido, com
atendimento ao regramento de necessidades estabelecido pelo Tribunal,
contribuindo para a efetiva execucdo do planejamento institucional.

5.2. Solucdo Escolhida

5.2.1. A escolha da solugdo respeita o constante na Constituicdo Federal, nos termos do art. 37,
inciso XXI, in verbis:- ressalvados os casos especificados na legislagdo, as obras, servigos,
compras e alienagbes serdo contratados mediante processo de licitagdo publica que
assegure igualdade de condicdes a todos os concorrentes, com cldusulas que
estabelecam obrigacOes de pagamento, mantidas as condi¢des efetivas da proposta, nos
termos da lei, o qual permitird as exigéncias de qualificacdo técnica e econdmica
indispensaveis a garantia do cumprimento das obrigagdes (grifo nosso).

5.2.2. Diante do exposto, conclui-se que a contratagdo de pessoa juridica, para a prestacdo de
servicos de confeccdo de outdoor, backbus, banners e adesivos institucionais, mediante
Licitacdo por Ata de Registro de Precos (solugdo 2) é a solugdo mais viavel, considerando
que a demanda é flutuante, de acordo com a realizagdo dos eventos institucionais ao
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longo da vigéncia do contrato e considerando, também, que esta é a solugao que melhor
atende os interesses e necessidades da Administragao, bem como o interesse publico.

6. Descri¢ao da solugdo como um todo

6.1. Contratacdo de empresa para a prestacdo de servicos de confeccdo de outdoors, backbus,
banners e adesivos institucionais da Justica do Trabalho no Maranhdo, mediante Sistema de Registro de
Precos.

6.2. A vigéncia de cada contrato decorrente da Ata de Registro de Precos sera de 120 (cento e vinte)
dias a contar do recebimento da respectiva nota de empenho, a qual substituird o instrumento de
contrato na forma do art. 62 da Lei n2 8.666/1993.

7. Estimativa das Quantidades a serem contratadas

7.1. O método utilizado para a estimativa das quantidades foi a consulta ao contrato anterior, além
da observacdo das reais necessidades da contrata¢do, a fim de evitar o superdimensionamento do
quantitativo.

8. Estimativa do Valor da Contratacao
8.1. Pesquisa de Prego

8.1.1. Nos termos do art. 52, da IN 73, de 05 de agosto de 2020, a pesquisa de pregos se dara
da seguinte forma:

Art. 52 A pesquisa de pregos para fins de determinagdo do prego estimado
em processo licitatorio para a aquisicdo e contratagdo de servigcos em geral
sera realizada mediante a utilizagdo dos seguintes parametros, empregados
de forma combinada ou ndo:

I - Painel de Pregos, disponivel no endereco eletronico
gov.br/paineldeprecos, desde que as cota¢des refiram-se a aquisicdes ou
contratagdes firmadas no periodo de até 1 (um) ano anterior a data de
divulgagdo do instrumento convocatério;

Il - aquisi¢cGes e contratagbes similares de outros entes publicos, firmadas no
periodo de até 1 (um) ano anterior a data de divulgagdo do instrumento
convocatorio;

Il - dados de pesquisa publicada em midia especializada, de sitios eletrénicos
especializados ou de dominio amplo, desde que atualizados no momento da
pesquisa e compreendidos no intervalo de até 6 (seis) meses de
antecedéncia da data de divulgacdo do instrumento convocatdrio, contendo
a data e hora de acesso; ou

IV - pesquisa direta com fornecedores, mediante solicitagdo formal de
cotagdo, desde que os orgamentos considerados estejam compreendidos no
intervalo de até 6 (seis) meses de antecedéncia da data de divulgagdo do
instrumento convocatério.

§19 Deverado ser priorizados os parametros estabelecidos nos incisos | e Il.

8.1.2. Por conseguinte, extrai-se do dispositivo supracitado que a pesquisa no Painel de Pregos,
bem como as contratagdes similares em outros 6rgdos publicos, devem ser priorizadas.

8.1.3. Ocorre que, as inumeras pesquisas realizadas consultando o Painel de Pregos — Compras
Governamentais, assim como por contratagGes similares em outros érgdos publicos
restaram infrutiferas, pois ndo apresentaram compatibilidade necessdria com as
especificacdes dos objetos.

8.1.4. Sendo assim, procedemos a pesquisa de precos através de propostas colhidas no
mercado local, anexas ao doc. 001 do presente protocolo administrativo, para embasar,
de forma precisa, o valor estimado a ser licitado.

8.2. Especificagdo do objeto, quantidade, valor unitdrio e valor total por item
U .llf-)l.or RS Valor Total(RS)
Item Especificagdo Quantidade ni ,af'o( ) (média das
(média das
propostas)
propostas)




Criagdo, impressdo em policromia e
colagem de cartazes, tipo OUTDOOR
1 INTERNO, em estrutura de tamanho 20 unid.
3,00x9,00m (27,00m?2), de propriedade do
Contratante ou em espacos cedidos a este.

468,80 9.376,00

Criagdo, impressdo em policromia e
colagem de cartaz tipo OUTDOOR
2 EXTERNO, em estrutura de tamanho 100 unid.
3,00x9,00m (27,00m?), para veiculagdo em
espacos privados da Contratada.

644,36 64.436,00

Criagcdo, impressdo em vinil polimérico,
impressdao digital de alta resolugdo,
dimensdes aproximadas de 2,40x2,90m
3 (AxL) e colagem em BACKBUS, para 50 unid.
veiculagdo em Onibus coletivos de
transporte publico disponibilizados pela
Contratada.

1.514,99 75.749,50

Contratacdo de empresa para impressao
de BANNERS, equivalentes ao tamanho
padrdo, por pedido minimo, de 1,10m? por
banner, nas medidas padrio de
0,90x1,20m, com impressdao ecossolvente,
em lona, com qualidade fotografica,
podendo ser solicitado a maior, quando
necessario.

110m?

60,00 6.600,00

Contratacdo de empresa para impressdo
de ADESIVO plotagem em impressdo
digital 4/0 cores, a base de solvente em
vinil, com criagdo e aplicagdo.

80m?

75,37 6.029,60

Contratacdo de empresa para impressao
de ADESIVO plotagem em impressdo
digital 4/0 cores, a base de solvente em
vinil MICROPERFURADO, com criagdo e
aplicagdo.

30m?

448,30 13.449,00

Contratacdo de empresa para impressao
de banners tipo “BACKDROP” com
impressdao ecossolvente, em lona, com
qualidade fotogrdfica, acabamento em
ilhés de 10cm em 10cm, por pedido
minimo, de 4,0m?2.

20m?

87,47 1.749,40

PRECO ESTIMADO TOTAL (RS)

177.389,50

9. Justificativa para o parcelamento ou ndo da solugdo

9.1. O inciso IV do art. 15 da Lei 8.666/1993 exprime a necessidade do parcelamento para
proporcionar competitividade as empresas que compdem o mercado e economicidade a Administragdo
Publica que ampliara as possibilidades de contratar com melhor qualidade e menor prego, permitindo,

com isso, a participacdo de um nimero maior de empresas.

IV - ser subdivididas em tantas parcelas quantas necessdrias para aproveitar
as peculiaridades do mercado, visando economicidade;

9.2. Como regra geral, exige-se o parcelamento do objeto sempre que isso se mostre técnica e
economicamente viavel (Art. 23, § 19, Lei n2 8.666/1993). A esse respeito, o Tribunal de Contas da Unido

editou a Sumula n. 247, transcrita a seguir:




"E obrigatdria a admissdo da adjudicacdo por item e ndo por preco global,
nos editais das licitacbes para a contratagdo de obras, servigos, compras e
alienagées, cujo objeto seja divisivel, desde que ndo haja prejuizo para o
conjunto ou complexo ou perda de economia de escala, tendo em vista o
objetivo de propiciar a ampla participagdo de licitantes que, embora ndo
dispondo de capacidade para a execu¢do, fornecimento ou aquisi¢do da
totalidade do objeto, possam fazé-lo com relagdo a itens ou unidades
autonomas, devendo as exigéncias de habilitagGo adequar-se a essa
divisibilidade."

9.3. A divisibilidade é pressuposto técnico do parcelamento, sendo o aspecto econdmico

representado pelas vantagens obtidas com a divisdo do objeto em itens, cuja economicidade é

proporcionada pela redugdo de custos e despesas para a Administracdo contratante.

9.4. Entretanto, no presente processo, ha necessidade de contratacdo por adjudicacdo em lote
Unico, considerando a prépria natureza do servico que é indivisivel, ainda que seja dividido em varios
itens, pois no servico de confeccdo de outdoors, backbus, banners e adesivos, embora com demanda
escalonada, ha necessidade de realizagdo por lote, uma vez que, a depender da demanda, podera ser
utilizada a mesma arte em todos os itens, reduzindo o custo de criagdo e produgdo, com a manutengao
da qualidade, sem o risco de distorgdes.

10. Contratagdes correlatas e/ou interdependentes

10.1. No caso em tela, inexiste contratacdo correlata e/ou interdependente, pois a demanda é
exclusiva do Setor de Comunicagdo, que concentra o atendimento, entdo, os servicos em comento serdo
contratados de forma independente.

11. Alinhamento entre a contratagio e o planejamento

11.1. A contratacdo dos servicos de confeccdo de outdoor, backbus, banners e adesivos
institucionais, guarda alinhamento ao plano estratégico atual 2021-2026 do TRT 162 Regido (aprovado
pela PORTARIA GP N2 188/2021).

11.2. A solucdo escolhida amolda-se ao OBJETIVO ESTRATEGICO N2 1, do Plano Estratégico 2021-
2026, qual seja: “Fortalecer a comunicacgdo e as parcerias institucionais”, aperfeicoando os processos de
comunicacdo com foco na divulgacdo e disseminacdo das competéncias institucionais, estratégias e
politicas publicas implementadas, e resultados operativos da jurisdi¢do trabalhista para todos os atores
do sistema de justica e sociedade, para fortalecer a transparéncia e a imagem da Justica do Trabalho.

11.3. Havendo o alinhamento entre a presente contratacdo e o objetivo acima mencionado, os
respectivos gastos devem estar efetivamente ligados as finalidades desta instituicdo quanto ao que diz
respeito as suas atividades realizadas.

12. Resultados pretendidos

12.1.  Os beneficios almejados residem em possibilitar a Administracdo, contratar pessoa juridica
especializada para prestacdo de servicos de confeccdo de outdoor, backbus, banners e adesivos, a fim de
obter uma proposta mais vantajosa, a qual representara o menor sacrificio de recursos, maximizando os
resultados e minimizando os custos incorridos (economicidade/eficiéncia), alcancando-se assim, as
metas objetivadas e o suprimento das necessidades demandadas (eficacia/efetividade).

13. Providéncias a serem adotadas

13.1.  Nao se vislumbra necessidade de tomada de providéncias de adequacdes para a solugdo ser
contratada e o servigo prestado.

14. Possiveis impactos ambientais

14.1. N3o se vislumbra nenhum impacto ambiental proporcionado pela execug¢do do servico de
confeccdo de outdoors, backbus, banners e adesivos, tendo em vista que os mesmos serdo
confeccionados nas dependéncias da empresa a ser contratada, sem acumulo de residuos no ambiente
onde se prestard o servigo.

15. Declaragao de viabilidade



15.1. Diante do exposto, a equipe considera ser vidvel a contratacdo de empresa para prestagao de
servicos de confecgdo de outdoor, backbus, banners e adesivos institucionais, juntando ao presente
protocolo os Estudos Técnicos Preliminares para serem submetidos a apreciacdo da Assessoria Juridica

do TRT16.

S3o Luis, 2 de fevereiro de 2022

EQUIPE DE PLANEJAMENTO
(Portaria DG n? 2, de 6 de janeiro de 2022)

EDVANIA KATIA SOUSA SILVA
Coordenadora

REGINA IRENE AROSO MENDES GONZALEZ
Integrante Técnica

JORSELINS RODRIGUES BARBOSA
Integrante Administrativo



